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Pourquoi l'intitulé "Internet du Futur"

Il est clair, a la lecture de la presse et par lsgsvation de multiples sites, que la toile qui neasfamiliere
connait depuis un certain temps une significativ@gpession en termes d’ergonomie, de mise en page
rapidité de rafraichissement, par exemple gracé\fax et aux CSSPar ailleurs, la facilité de partage ¢
d’intervention collaborative donnent une nouvelimension sociale a nombre de services en ligoat deci
est bien résumé par I'appellation en vogue Web2.0.

—

Au dela de ces aspects bien visibles par l'utiésatfinal, les professionnels des TICs sont prépéswar les
développements qu’ils estiment urgents de testdimplémenter, qu’il s'agisse de la fiabilité, ¢tk sécurité,
de la puissance, ou des temps de réponses et gealdé de service, tous ces aspects ayant étéeablv
minimisés dans leur importance, voire délibérénmmnis lors de la conception de I'Internet actueldet sa
mise en ceuvre progressive. C'est cet ensemblevédogpements qui doit trouver place lors de I'éneeice
d’'un « I'Internet du futur ».

Rapport du groupe CSTI B - Internet du Futur

Un groupe de travail interne au Conseil, a I'isdes séances de réflexion informelle tenues en juiltet et

septembre 2006 a élaboré le texte qui suit. Lesmmatandations sur les infrastructures en haut @éélsitir les
recherches amont propres a définir les réseauxtdu dyant déja été formulées lors de sessionsiaumtés du
CSTI, ce projet fait de la diffusion des conterels tju’ils sont appelés a évoluer au cours deseasradenir le
centre de ses propositions ; celles-ci ont étéorgFes en quatre intitulés, elles-mémes déclinéesesures
plus précises :

1. Accroitre la lisibilité et l'efficacité de la gouveance francaise de I'Internet.
2. Démarrer rapidement en France l'Internet 2, c’aditél'Internet de la convergence.

A1

3. Estomper a court terme les frontieres « Fixes-Musbil et réaménager la complémentarité " Diffusion -
Point & point".

4. S'approprier le modéle économique de I'Internéetgtatuit”.

La lecture de ces recommandations, axées surdatsin francaise, ne doit pas faire oublier quer, shiacun
des points, la négociation doit aussi se poursu@r8ruxelles et que les mesures qui viendraientra é
décidées doivent impérativement tenir compte dtegts europeen.

1 Ajax: Asynchronous Javascript and XML
CCS : Cascading Style Sheet
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1. Accroitre la lisibilité et I'efficacité de la gavernance francaise de l'Internet

Les acteurs de I'Internet sont en France, commesdanmonde, nombreux et trés hétérogenes, allant de
diverses administrations (sans qu’aucune n’execcern role leader), aux utilisateurs finaux quirde méme
réseau et avec les mémes machines, vont de I'eddimitant au professionnel dont la valeur ajoutéese
crée que sur Internet, en passant par les opératele télécommunications, les fournisseurs d’acless,
hébergeurs, les créateurs d’'information, les fosseurs de services: commerce électronique, paig@te. ||
convient de noter la tres rapide ascension d’'unevetie catégorie, les aggrégateurs, dont les rolboisnent
en permanence les informations créées par desibateurs primaires (exemple : les agences de pjessg
les offrir, sur leur propre portail, classées eté@s suivant les besoins du consommateur. Ces axive
intermédiaires créent ainsi une valeur ajoutée disentation au détriment de celle de création ddsrteurs
originaux et profitent ainsi pleinement, par lguosition de filtre, de données complétes sur lewibs, les
usages et les consommations des internautes

Alors que le Sommet de Tunis a confirmé le réeblred’'une meilleure synergie entre les diversegigmr
prenanteSet que certains pays ont rapidement suivi I'unge @Eommandations de ce sommet mondial, la
France n’a toujours pas commencé a réunir et ti@eguer en profondeur les divers acteurs. Caifmiision
d’'un Sommet Francais de I'Internet devrait, & k&nce, venir de I'administration, laquelle n'a magore
désigné en son sein un chef de file pour ce dondonela géométrie change trés rapidement. Le ele@iSI

de juillet 2006 évoque sur le point précis destelsagt labels, ce probleme, mais il est plus généra

Alors qu'aux Etats-Unis, le débat s'intensifie suneutralité de I'lnternet ol I'on voit s’oppodes opérateurs
de télécommunications et les fournisseurs de sEvite contenfisce sujet ne peut pas rester absent des
réflexions a mener en priorité, tant en Francem&erope en prolongement des actions déja engagées.

Un autre domaine de préoccupation qui revient derfaécurrente est la dérive insidieuse de I'atilen faite
des données collectées a I'insu des abonnés daesesevoire des simples visiteurs occasionnelas $éer la
réalité du besoin des fournisseurs de service agixmpersonnaliser les services offerts, il estr aaiune
déontologie devrait s'instaurer rapidement avaetleumanque de confiance ne finisse par prévaloir

Enfin un nombre de plus en plus important d'acteomsttent en garde contre les nouvelles positions
dominantes de fournisseurs internationaux, voiréionaux, qui s'établissent rapidement sur la base
d’innovations ou de modéles économiques nouveawquietréent, dans l'Internet francais et europékas,
barriéres a I'entrée qui risquent de se révéleriite infranchissables pour leurs concurrents.

Accroitre la lisibilité et I'efficacité de la gouvenance francaise de I'Internet :

« Instituer plus de compréhension mutuelle des engrure toutes les parties prenantes par la mige en
ceuvre de tables rondes.

« Désigner clairement un "meneur de jeu" de la coledmn.
« Instituer un débat sur la transparence et la nigétciinternet.
« Encadrer le cumul d'informations par les fournisseur leurs clients et leurs prospects.

« Identifier les mesures propres a combattre les dbymsition dominante.

2 Méme si les ayant-droits tentent d’enrayer le jphdéne par des actions en justice pour violatiorleuts droits de propriété
intellectuelle.

3 A multi stakeholder dialogue

41l n’est pas exclu que les régles de peering denat de plus en plus opaques...

® Voir l'analyse « A qui appartiennent mes logsdans le n°125 d’InternetActu.net.
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2. Démarrer rapidement en France ['Internet 2, c’esa dire I'Internet de la convergence

Les recommandations ou exhortations a déployecd'abtaut débit sur I'ensemble du territoire neiserft pas
des lors que les conditions d’investissement, déotuwe aux concurrents de ces infrastructures iegyet de
stabilité des régles du jeu ne sont pas clairemeplicitées. Il convient de préciser au plus vite ituation
qui soit claire et pérenne.

Par ailleurs, un méta-réseau ne peut étre pleineefficace si I'attention ne se porte que sur laarén place

de liaisons haut-débit. Les récents lancementsedécss grand-public en France ont & amplement dé#o
que '’ADSL chez I'abonné ne suffit & faire un Intet rapide et performahfil est temps qu’a l'instar des pays
anglo-saxons, nous suscitions I'émergence d’'uneshiucture de fermes de serveurs bien répartiesesu
territoire, avec des équipements mutualisés, pulissd sécurisés.

Enfin, une fois encore, le CSTI attire I'attentidn gouvernement sur I'impérieuse nécessité de iaodes
tiers de confiance nationaux et d'aider a leuriesso

Par ailleurs, la découverte d’'une innovation nditsgtiere a convaincre les investisseurs face anarché
plutdt versatile qui a souvent tendance a s’enihsoger pour les derniers-nés des services novateers
passage par des démonstrations a grande échedle geandeur nature sont de plus en plus indispissaen

aidant les p6les de compétitivités dans cette omssi

Le financement du pré-compétitif dans ces doma@séslans le droit fil des missions de I'All et 3&NR en
plus des fonds de compétitivité des entreprisess mes marchés publics devraient également préesir
mécanismes qui facilitent la prise de risque d’biaix non encore « sur étagere », en particuliexgioil est le
fait d’'une jeune entreprise.

Enfin, tant par les cursus déja déployés que [gapdecs de matériels mis a disposition des élévésidiants
ou la numérisation des cours, la France accusequgietetard dans I'enseignement du multimédia et
d’éducation en ligne. Maintenant que la loi DADV&lintroduit une exception pour I'enseignement et la

recherche, il convient de clarifier les conditiodans lesquelles elle pourrait s’appliquer a ce mode
d’apprentissage et de diffusion des connaissances.

Démarrer rapidement en France I'Internet 2, c’est-adire I'Internet de la convergence

« Clarifier les conditions d'ouverture aux concurgedes investissements effectués pour la desseite en
THD (Trés Haut Débit).

« Susciter une infrastructure de serveurs frangaisspnts, sécurisés et mutualisés qui permettront de
garantir les temps d'accés propices a I'émergeasevices innovants.

« Privilégier le recours a des tiers de confiancedads ou européens. Les susciter le cas échéant.

« Lancer des projets de plates-formes de démonstsatipplicatives en vraie grandeur. Encouragef les
grands groupes a s'engager et a expérimenter.

« Financer le pré-compétitif par les marchés pubtascais.

« Innover en matiére d'enseignement multimédia efud#ion en ligne. Engager la réflexion sur la mise
en ceuvre de l'exception pour I'enseignement etdaerche et les compensations afférentes que |a loi
DADVSI a posé le ¥ aolt 2006.

6 Cf les démarrages difficiles et peu convaincansssites de I'INA et I'IGN.
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3. Estomper a court terme les frontieres "Fixes - Mbiles" et réaménager la complémentarité " Diffusim
- Point a point"

Le protocole IP, constituant essentiel de I'Intére@avere étre maintenant le mode de diffusion sgii
généralise rapidement, en complément du broadoast,tous les acteurs de la chaine multimédia,mypecis
ceux de la télévision mobile. Déja la frontiére pdisit rapidement entre I'ordinateur personnel est |
téléviseurs de derniére génération. Et les cortstee de terminaux anticipent la prochaine étafpsgpe nous
voyons fleurir les premiers portables multimédiagiiesquels la fonction téléphonie a été omisajMargu’ils
parient sur un nouveau mode de communication congpattra mobilé

De ce fait, les lignes de partage alambiquées éflFeision, télécommunications et Internet, qua Iconnait

en France deviennent chaque jour de plus en plogpleaes techniquement, et peu lisibles juridiquemen
comme le rapport du Conseil d’Etat sur la codifmatdes textes du domaines des communications
électroniques I'a souligné.

Une remise a plat approfondie, tant technique gtidifjue est donc indispensable si la France venserver
son avance dans ces domaines de la diffusion démag) de vidéos, en tenant, la aussi, grand codgste
actions de la Commission européenne.

Estomper a court terme les frontieres "Fixes - Moles" et réaménager la complémentarité "
Diffusion - Point & point"

« Promouvoir l'interopérabilité des terminaux.
» Lever les obstacles pour une meilleure gestiorfrégsiences.
« Clarifier les régimes juridiques applicables.

- Affiner la régulation et la réglementation.

"Voir les tablettes de Nokia, Sony, etc.
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4. S'approprier le modele économique de I'Internedit "gratuit"

Le modele économique qui sous-tend les servicestsfpar les grands moteurs de recherche, lesfplates
de blogs ou les sites de vidBa®nt le contenu peut aller du trés personnel piguage des séries télévisées,
connait suffisamment d’exemples pour ne plus ga@&tenner de son existence: I'utilisateur finalpage pas
I'utilisation d’un site donné, ce dernier étanimméré par des tiers sous forme de publicité ciblée
Néanmoins, il n'est clair pour personne si ce medelra pérenne, ou seulement transitoire, carepitssforces

a I'ceuvre pourraient in fine faire revenir a la téré@ration d’un service par son utilisateur final.

Dans lintervalle, il est urgent tant au niveau dégies publicitaires que de I'équilibre des sarsigrand-
public ouverts en France et en Europe, de ne jesetale champ vierge aux majors anglo-saxons kens
diverses composantes des offres actuelles.

Il convient, en particulier, d’étre attentif au ttfipment de services micro-rémunérés par la prggstdienne
et régionale en France et par les services « phlless eertains moteurs, qui a cété de la rémunérgt@ona
publicité dans lesquelles ils excellent, testeméfaunération directe de questions personnalisées.

Comme dans le domaine de la collecte de donnéesrdexion a I'insu de l'utilisateur, les charteshdmne
conduite de ces services « gratuits » restent sbadveréer et a mettre en ceuvre.

S'approprier le modéle économique de I'Internet dit'gratuit"

-

« Inventer de nouvelles formes de publicité dansuelles les acteurs francgais peuvent se positionne
« Tester les alternatives avec micropaiement sinéplifi

« Définir 'encadrement juridique pour la France (@bae bonne conduite, etc.).

8 DaylyMotion, YouTube, FlickR, pour lequel prés d'million et demi de vidéos ont été géolocaliséeslgminternautes dans les 24
heures qui ont suivies I'ouverture de ce servid@opel.

° Ce modéle va méme s'étendre au téléchargementdégalusique, la rémunération n’étant plus le faitdnsommateur final, mais
venant des revenus de la publicité sur le siteSgitalFrog et les catalogues en ligne d’Univekdasic et de E.M.1.)



